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1. Цели изучения дисциплины 

 Целью курса «Социология журналистики» является получение знаний, 

необходимых для проведения социологических исследований в журналистике, изучение 

методов социологических исследований, направлений их проведения. 
 

2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

 Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения 

дисциплины 

Код 

компетенции по 

ФГОС ВО 

Компетенция 

ПК-5 

Способен организовать производственный процесс создания 

медиапродуктов и создание медиапродуктов мультимедийного формата 

для удовлетворения информационных и развлекательных потребностей 

населения 

 

 Структура компетенции  

Компетенция Формируемые ЗУНы 

ПК-5 Способен организовать 

производственный процесс 

создания медиапродуктов и 

создание медиапродуктов 

мультимедийного формата для 

удовлетворения 

информационных и 

развлекательных потребностей 

населения 

З. Знать современные тенденции развития масс-медиа и 

системы средств массовой информации, основы и 

принципы мультимедийной, конвергентной 

журналистики. Знать способы создания мультимедийного 

медиапродукта. 

У. Уметь организовывать производственный процесс 

создания медиапродуктов и  медиапродуктов 

мультимедийного формата для удовлетворения 

информационных и развлекательных потребностей 

населения 

Н. Владеть навыками создания мультимедийного 

медиапродукта для СМИ. 
 

3. Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

 

 Принадлежность дисциплины - БЛОК 1 ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ): Часть, 

формируемая участниками образовательных отношений.  
 

4. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества 

академических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с 

преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную работу 

обучающихся 

 

 Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зач. ед.,144 часов. 
 

Вид учебной работы 
Количество часов 

(очная ФО) 

Количество часов 

(заочная ФО) 

Контактная(аудиторная) работа   

Лекции 28 22 

Практические (сем, лаб.) занятия 42 0 

Самостоятельная работа, включая подготовку к 

экзаменам и зачетам 
74 122 



Всего часов 144 144 

 

5. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с 

указанием отведенного на них количества академических часов и видов учебных 

занятий 

 

5.1. Содержание разделов дисциплины 

 

Заочная форма обучения 

 

№ 

п/п 

Раздел и тема 

дисциплины 

Семе-

стр 

Лек-

ции 

Семинар 

Лаборат. 

Практич. 

Само-

стоят. 

раб. 

В интера-

ктивной 

форме 

Формы текущего 

контроля 

успеваемости 

1 Введение 41 4 0 26  
Реферат по теме 

"Введение в курс" 

2 
Социальные функции 

СМИ 
41 4 0 24  

Реферат по теме 

"Социальные 

функции СМИ" 

3 
История отечественной 

социологии СМИ 
41 4 0 24  

Реферат по теме 

"История 

отечественной 

социологии СМИ" 

4 

Методология 

социологических 

исследований СМИ 

41 6 0 24  

Реферат по теме 

"Методология 

социологических 

исследований 

СМИ" 

5 

Современное состояние 

научных исследований 

в СМИ: 

социологический 

аспект 

41 4 0 24  

Реферат по те ме 

"Современное 

состояние научных 

исследований в 

СМИ: 

социологический 

аспект" 

 ИТОГО  22  122   

Очная форма обучения 

 

№ 

п/п 

Раздел и тема 

дисциплины 

Семе-

стр 

Лек-

ции 

Семинар 

Лаборат. 

Практич. 

Само-

стоят. 

раб. 

В интера-

ктивной 

форме 

Формы текущего 

контроля 

успеваемости 

1 Введение 41 4 8 12  

Сообщение по 

теме "Введение в 

курс" 

2 
Социальные функции 

СМИ 
41 6 8 12  

Доклад по теме 

"Социальные 

функции СМИ" 

3 
История отечественной 

социологии СМИ 
41 6 8 14  

Реферат по теме 

"История 

отечественной 

социологии СМИ". 

4 

Методология 

социологических 

исследований СМИ 

41 6 10 20  

Контрольная 

работа по 

"Методология 



№ 

п/п 

Раздел и тема 

дисциплины 

Семе-

стр 

Лек-

ции 

Семинар 

Лаборат. 

Практич. 

Само-

стоят. 

раб. 

В интера-

ктивной 

форме 

Формы текущего 

контроля 

успеваемости 

социологических 

исследований 

СМИ".. Реферарт 

по теме 

"Методология 

социологических 

исследований 

СМИ".. Тест по 

теме "Методология 

социологических 

исследований 

СМИ".. Эссе по 

теме "Методология 

социологических 

исследований 

СМИ". 

5 

Современное состояние 

научных исследований 

в СМИ: 

социологический 

аспект 

41 6 8 16  

Круглый стол по 

теме 

"Современноге 

состояние научных 

исследований в 

СМИ". 

 ИТОГО  28 42 74   

 

5.2. Лекционные занятия, их содержание 

 

№ 

п/п 

Наименование 

разделов и тем 
Содержание 

1 Введение в предмет 

Социальная коммуникация. Основания для классификации 

видов социальной коммуникации. Масса, массовая 

коммуникация, массовая информация, массовизация. СМИ как 

вид массовой коммуникации 

Предмет и структура социологии СМИ. Проблематика 

социологических исследований СМИ. 

2 

Роль СМИ в 

общественных 

системах 

Содержание коммуникативной функции. Доступ к 

коммуникации. СМИ в системе социальных связей. 

Коммуникация и трансмиссия. Коммуникативные 

конфигурации в СМИ. 

Содержание информационной функции. Дисфункции 

информационной деятельности. Медиатизация. Формирование 

повестки дня Содержание ценностно-регулирующей функции. 

Ценностно-регулирующая функция и социализация 

Содержание социально-регулирующей и социально-

креативной функций. СМИ и общенациональная идентичность. 

Процесс индивидуализации и социальное строительство. СМИ 

как фактор формирования общественного мнения и его 

субъекта. СМИ и новые социальные общности Содержание 

функции форума. Понятие социального/гражданского участия. 

Форум, участие и обратная связь. Информационный аспект 



№ 

п/п 

Наименование 

разделов и тем 
Содержание 

социального участия. Функция форума как необходимая для 

всех типов СМИ. Социальное представительство и участие. 

Демократизм и профессионализм в управлении обществом. 

Факторы участия. Институциональные и гражданские права. 

Социальные и информационные технологии участия 

Содержание функции психического регулирования. Факторы 

эмоционального влияния СМИ. Социальные пространства, 

поля, капиталы 

Ресурсы медийного поля 

Конвертация капиталов в поле СМИ. Капитал известности в 

поле СМИ. СМИ-власть-бизнес-общество 

Социальный капитал и СМИ 

3 

Исторический обзор 

социологических 

исследований в СМИ 

Условия и факторы развития социологии печати, радио и 

телевидения 

Основные этапы послевоенного развития отечественной 

социологии СМИ 

Поиск методологических и методических оснований 

4 

Методология 

социологических 

исследований СМИ 

Измерение в социологии. Социальный факт. Виды 

эмпирических исследований. 

Критерии выделения видов исследования. Социальные 

показатели. Шкалы. Процедура исследования и факторы 

надежности собранной информации. 

Выборка и репрезентативность данных. 

Методы сбора данных 

5 

Эмпирические 

исследования СМИ: 

процедура и методы 

Стандартные исследования (медиаметрия). Эксклюзивные 

заказные исследования. Собственные редакционные 

исследования. 

Статистическая обработка и интерпретация собранных данных. 

Представление результатов исследования 

6 

Направления 

эмпирических 

исследований 

Проблематика исследований. Журналисты и их контрагенты. 

Непрофессиональные коммуникаторы. Методы исследований 

журналистов. Проблематика эмпирических исследований 

контента. Анализ различных знаковых систем и 

коммуникативных ситуаций. Контент-анализ отдельных акций 

в СМИ 

7 

Направления 

эмпирических 

исследований 

Канал как способ доставки контента. 

Каналы, относящиеся к разным средствам передачи 

информации. Факторы развития эмпирических исследований 

аудитории. Концепции и парадигмы исследований. Понятия и 

показатели 

8 

Перспективы 

теоретических 

социологических 

исследований в  

СМИ 

Тенденции в поведении аудитории. Отношение аудитории к 

СМИ. Сегментирование аудитории. Понятия «эффект» и 

«эффективность». Виды эффектов. Опыт исследования 

эффектов в XX в. Новые подходы в ХХI в. 

 

 

5.3. Семинарские, практические, лабораторные занятия, их содержание 

 



№ раздела и 

темы 
Содержание и формы проведения 

4 Семинар 5. Эмпирические исследования СМИ: процедура и методы 

1 
Семинар 1. Объект, предмет, структура и проблематика социологии СМИ. 

Проводится в форме круглого стола 

2 Семинар 2. Социальные функции СМИ. проводится в форме докладов 

3 
Семинар 3. История отечественной социологии СМИ, основные тенденции 

развития. Проволится в форме докладов. 

4 
Семинар 4. Эмпирические исследования СМИ: процедура и методы. 

Проводится в форме докладов. 

4 
Семинар 5. мпирические исследования СМИ: процедура и методы. 

Проводится в форме написания эссе 

4 
Семинар 6. Эмпирические исследования в социологии журналистики: 

основные направления. Проводится в форме контрольной работы 

4 
Семинар 7. Направления эмпирических исследований. Проводится в форме 

докладов 

5 
Семинар 8. Направления эмпирических исследований. проводится в форме 

круглого стола 

 

 

6. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации по 

дисциплине (полный текст приведен в приложении к рабочей программе) 

 

6.1. Текущий контроль 

 

№ 

п/п 

Этапы 

формирования 

компетенций 

(Тема из 

рабочей 

программы 

дисциплины) 

Перечень 

формируемых 

компетенций 

по ФГОС ВО 

(ЗУНы: 

(З.1…З.n, 

У.1…У.n, 

Н.1…Н.n) 

Контрольные задания или 

иные материалы, 

необходимые для оценки 

знаний, умений, навыков 

и (или) опыта 

деятельности, 

характеризующих этапы 

формирования 

компетенций в процессе 

освоения образовательной 

программы 

(Наименование 

оценочного средства) 

Описание 

показателей и 

критериев 

оценивания 

компетенций на 

различных этапах их 

формирования, 

описание шкал 

оценивания (по 100-

балльной шкале) 

1 1. Введение ПК-5 

З.Знать современные 

тенденции развития 

масс-медиа и системы 

средств массовой 

информации, основы и 

принципы 

мультимедийной, 

конвергентной 

журналистики. Знать 

способы создания 

мультимедийного 

медиапродукта. 

У.Уметь 

организовывать 

производственный 

процесс создания 

медиапродуктов и  

медиапродуктов 

мультимедийного 

формата для 

удовлетворения 

информационных и 

развлекательных 

Сообщение по теме 

"Введение в курс" 

Полный и 

аргументированн

ый твет (10) 



№ 

п/п 

Этапы 

формирования 

компетенций 

(Тема из 

рабочей 

программы 

дисциплины) 

Перечень 

формируемых 

компетенций 

по ФГОС ВО 

(ЗУНы: 

(З.1…З.n, 

У.1…У.n, 

Н.1…Н.n) 

Контрольные задания или 

иные материалы, 

необходимые для оценки 

знаний, умений, навыков 

и (или) опыта 

деятельности, 

характеризующих этапы 

формирования 

компетенций в процессе 

освоения образовательной 

программы 

(Наименование 

оценочного средства) 

Описание 

показателей и 

критериев 

оценивания 

компетенций на 

различных этапах их 

формирования, 

описание шкал 

оценивания (по 100-

балльной шкале) 

потребностей 

населения 

Н.Владеть навыками 

создания 

мультимедийного 

медиапродукта для 

СМИ. 

2 
2. Социальные 

функции СМИ 
ПК-5 

З.Знать современные 

тенденции развития 

масс-медиа и системы 

средств массовой 

информации, основы и 

принципы 

мультимедийной, 

конвергентной 

журналистики. Знать 

способы создания 

мультимедийного 

медиапродукта. 

У.Уметь 

организовывать 

производственный 

процесс создания 

медиапродуктов и  

медиапродуктов 

мультимедийного 

формата для 

удовлетворения 

информационных и 

развлекательных 

потребностей 

населения 

Н.Владеть навыками 

создания 

мультимедийного 

медиапродукта для 

СМИ. 

Доклад по теме 

"Социальные функции 

СМИ" 

Полный ортвет, 

качество 

презентации (10) 

3 

3. История 

отечественной 

социологии СМИ 

ПК-5 

З.Знать современные 

тенденции развития 

масс-медиа и системы 

средств массовой 

информации, основы и 

принципы 

мультимедийной, 

конвергентной 

журналистики. Знать 

способы создания 

мультимедийного 

медиапродукта. 

У.Уметь 

организовывать 

производственный 

Реферат по теме 

"История 

отечественной 

социологии СМИ". 

Полный ответ, 

качество 

презентации (10) 



№ 

п/п 

Этапы 

формирования 

компетенций 

(Тема из 

рабочей 

программы 

дисциплины) 

Перечень 

формируемых 

компетенций 

по ФГОС ВО 

(ЗУНы: 

(З.1…З.n, 

У.1…У.n, 

Н.1…Н.n) 

Контрольные задания или 

иные материалы, 

необходимые для оценки 

знаний, умений, навыков 

и (или) опыта 

деятельности, 

характеризующих этапы 

формирования 

компетенций в процессе 

освоения образовательной 

программы 

(Наименование 

оценочного средства) 

Описание 

показателей и 

критериев 

оценивания 

компетенций на 

различных этапах их 

формирования, 

описание шкал 

оценивания (по 100-

балльной шкале) 

процесс создания 

медиапродуктов и  

медиапродуктов 

мультимедийного 

формата для 

удовлетворения 

информационных и 

развлекательных 

потребностей 

населения 

Н.Владеть навыками 

создания 

мультимедийного 

медиапродукта для 

СМИ. 

4 

4. Методология 

социологических 

исследований 

СМИ 

ПК-5 

З.Знать современные 

тенденции развития 

масс-медиа и системы 

средств массовой 

информации, основы и 

принципы 

мультимедийной, 

конвергентной 

журналистики. Знать 

способы создания 

мультимедийного 

медиапродукта. 

У.Уметь 

организовывать 

производственный 

процесс создания 

медиапродуктов и  

медиапродуктов 

мультимедийного 

формата для 

удовлетворения 

информационных и 

развлекательных 

потребностей 

населения 

Н.Владеть навыками 

создания 

мультимедийного 

медиапродукта для 

СМИ. 

Контрольная работа 

по "Методология 

социологических 

исследований СМИ". 

Правильные, 

полные ответы 

(20) 

5  ПК-5 

З.Знать современные 

тенденции развития 

масс-медиа и системы 

средств массовой 

информации, основы и 

принципы 

мультимедийной, 

Реферарт по теме 

"Методология 

социологических 

исследований СМИ". 

Полный ответ, 

качество 

презентации (15) 



№ 

п/п 

Этапы 

формирования 

компетенций 

(Тема из 

рабочей 

программы 

дисциплины) 

Перечень 

формируемых 

компетенций 

по ФГОС ВО 

(ЗУНы: 

(З.1…З.n, 

У.1…У.n, 

Н.1…Н.n) 

Контрольные задания или 

иные материалы, 

необходимые для оценки 

знаний, умений, навыков 

и (или) опыта 

деятельности, 

характеризующих этапы 

формирования 

компетенций в процессе 

освоения образовательной 

программы 

(Наименование 

оценочного средства) 

Описание 

показателей и 

критериев 

оценивания 

компетенций на 

различных этапах их 

формирования, 

описание шкал 

оценивания (по 100-

балльной шкале) 

конвергентной 

журналистики. Знать 

способы создания 

мультимедийного 

медиапродукта. 

У.Уметь 

организовывать 

производственный 

процесс создания 

медиапродуктов и  

медиапродуктов 

мультимедийного 

формата для 

удовлетворения 

информационных и 

развлекательных 

потребностей 

населения 

Н.Владеть навыками 

создания 

мультимедийного 

медиапродукта для 

СМИ. 

6  ПК-5 

З.Знать современные 

тенденции развития 

масс-медиа и системы 

средств массовой 

информации, основы и 

принципы 

мультимедийной, 

конвергентной 

журналистики. Знать 

способы создания 

мультимедийного 

медиапродукта. 

У.Уметь 

организовывать 

производственный 

процесс создания 

медиапродуктов и  

медиапродуктов 

мультимедийного 

формата для 

удовлетворения 

информационных и 

развлекательных 

потребностей 

населения 

Н.Владеть навыками 

создания 

мультимедийного 

медиапродукта для 

Тест по теме 

"Методология 

социологических 

исследований СМИ". 

Полный ответ, 

качество 

презентации (10) 



№ 

п/п 

Этапы 

формирования 

компетенций 

(Тема из 

рабочей 

программы 

дисциплины) 

Перечень 

формируемых 

компетенций 

по ФГОС ВО 

(ЗУНы: 

(З.1…З.n, 

У.1…У.n, 

Н.1…Н.n) 

Контрольные задания или 

иные материалы, 

необходимые для оценки 

знаний, умений, навыков 

и (или) опыта 

деятельности, 

характеризующих этапы 

формирования 

компетенций в процессе 

освоения образовательной 

программы 

(Наименование 

оценочного средства) 

Описание 

показателей и 

критериев 

оценивания 

компетенций на 

различных этапах их 

формирования, 

описание шкал 

оценивания (по 100-

балльной шкале) 

СМИ. 

7  ПК-5 

З.Знать современные 

тенденции развития 

масс-медиа и системы 

средств массовой 

информации, основы и 

принципы 

мультимедийной, 

конвергентной 

журналистики. Знать 

способы создания 

мультимедийного 

медиапродукта. 

У.Уметь 

организовывать 

производственный 

процесс создания 

медиапродуктов и  

медиапродуктов 

мультимедийного 

формата для 

удовлетворения 

информационных и 

развлекательных 

потребностей 

населения 

Н.Владеть навыками 

создания 

мультимедийного 

медиапродукта для 

СМИ. 

Эссе по теме 

"Методология 

социологических 

исследований СМИ". 

Полнота ответа 

(10) 

8 

5. Современное 

состояние 

научных 

исследований в 

СМИ: 

социологический 

аспект 

ПК-5 

З.Знать современные 

тенденции развития 

масс-медиа и системы 

средств массовой 

информации, основы и 

принципы 

мультимедийной, 

конвергентной 

журналистики. Знать 

способы создания 

мультимедийного 

медиапродукта. 

У.Уметь 

организовывать 

производственный 

процесс создания 

медиапродуктов и  

медиапродуктов 

мультимедийного 

формата для 

удовлетворения 

Круглый стол по теме 

"Современноге 

состояние научных 

исследований в СМИ". 

Аргументирован

ное выступление, 

умение выражать 

свое мнение, 

хорошая 

телретическая 

подготовка (15) 



№ 

п/п 

Этапы 

формирования 

компетенций 

(Тема из 

рабочей 

программы 

дисциплины) 

Перечень 

формируемых 

компетенций 

по ФГОС ВО 

(ЗУНы: 

(З.1…З.n, 

У.1…У.n, 

Н.1…Н.n) 

Контрольные задания или 

иные материалы, 

необходимые для оценки 

знаний, умений, навыков 

и (или) опыта 

деятельности, 

характеризующих этапы 

формирования 

компетенций в процессе 

освоения образовательной 

программы 

(Наименование 

оценочного средства) 

Описание 

показателей и 

критериев 

оценивания 

компетенций на 

различных этапах их 

формирования, 

описание шкал 

оценивания (по 100-

балльной шкале) 

информационных и 

развлекательных 

потребностей 

населения 

Н.Владеть навыками 

создания 

мультимедийного 

медиапродукта для 

СМИ. 

    Итого 100 

 

 

6.2. Промежуточный контроль (зачет, экзамен) 

 

 

 Рабочим учебным планом предусмотрен Экзамен в семестре 41. 
 

ВОПРОСЫ ДЛЯ ПРОВЕРКИ ЗНАНИЙ: 
 

1-й вопрос билета (40 баллов), вид вопроса: Тест/проверка знаний.  Критерий: Один 

правильный вопрос теста оценивается в 4 балла.. 
 

Компетенция: ПК-5 Способен организовать производственный процесс создания 

медиапродуктов и создание медиапродуктов мультимедийного формата для 

удовлетворения информационных и развлекательных потребностей населения 

Знание: Знать современные тенденции развития масс-медиа и системы средств массовой 

информации, основы и принципы мультимедийной, конвергентной журналистики. Знать 

способы создания мультимедийного медиапродукта. 

1. Анализ документов в социологии журналистики. 

2. Аудитория СМИ: основные характеристики. 

3. Визуализация статистической информации и использование ее в СМИ. 

4. Выборка и репрезентативность данных. 

5. Гипотеза в социологическом исследовании. 

6. Измерение в социологии. 

7. История отечественной социологии СМИ. 

8. Масса, массовая коммуникация, массовая информация, массовизация. 

9. Методы наблюдения и эксперимента. 

10. Объект, предмет, структура и проблематика социологии СМИ. 

11. Опросные методы в социологии журналистики. 

12. Понятие рейтинга в социологии журналистики. 

13. Понятие социального факта. 

14. Понятие социального/гражданского участия. 

15. Понятия «эффективность СМИ» и «влияние СМИ» в социологии журналистики. 

16. Потребление СМИ (аудиторное поведение) 

17. Правила работы журналиста с социологической информацией и представление ее в 

СМИ. 



18. Проблематика социологических исследований СМИ. 

19. СМИ как фактор формирования общественного мнения и его субъекта. 

20. Содержание функции форума. 

21. Социальные показатели и шкалы. 

22. Социожурналистика: понятие и структура. 

23. Социология журналистики как область социологии. 

24. Форум, участие и обратная связь. 

25. Эмпирические исследования СМИ: процедура и методы. 
 

ТИПОВЫЕ ЗАДАНИЯ ДЛЯ ПРОВЕРКИ УМЕНИЙ: 
 

2-й вопрос билета (30 баллов), вид вопроса: Задание на умение.  Критерий: Соответствие 

задаче: полностью соответствует - 30 баллов, частично соответствует - 15 баллов, не 

соответствует - 0 баллов.. 
 

Компетенция: ПК-5 Способен организовать производственный процесс создания 

медиапродуктов и создание медиапродуктов мультимедийного формата для 

удовлетворения информационных и развлекательных потребностей населения 

Умение: Уметь организовывать производственный процесс создания медиапродуктов и  

медиапродуктов мультимедийного формата для удовлетворения информационных и 

развлекательных потребностей населения 

Задача № 1. Составить программу социологического исследования. 
 

ТИПОВЫЕ ЗАДАНИЯ ДЛЯ ПРОВЕРКИ НАВЫКОВ: 
 

3-й вопрос билета (30 баллов), вид вопроса: Задание на навыки.  Критерий: Соответствие 

задаче: полностью соответствует - 30 баллов, частично соответствует - 15 баллов, не 

соответствует - 0 баллов.. 
 

Компетенция: ПК-5 Способен организовать производственный процесс создания 

медиапродуктов и создание медиапродуктов мультимедийного формата для 

удовлетворения информационных и развлекательных потребностей населения 

Навык: Владеть навыками создания мультимедийного медиапродукта для СМИ. 

Задание № 1. Разработать анкету для социологического опроса. 
 

 

ОБРАЗЕЦ БИЛЕТА 

 

Министерство науки и высшего образования 

Российской Федерации 

Федеральное государственное бюджетное 

образовательное учреждение 

высшего образования 

«БАЙКАЛЬСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ 

УНИВЕРСИТЕТ» 

(ФГБОУ ВО «БГУ») 

Направление - 42.03.02 Журналистика 

Профиль - Журналистика 

Кафедра журналистики и маркетинговых 

технологий 

Дисциплина - Социология журналистики 

 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 1 

 

1. Тест (40 баллов). 

2. Составить программу социологического исследования. (30 баллов). 

3. Разработать анкету для социологического опроса. (30 баллов). 
 

Составитель __________________________________ Е.С. Изместьева 

 



Заведующий кафедрой __________________________ И.Н. Демина 

 

 

7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для 

освоения дисциплины (модуля)  
 

а) основная литература: 

1. Свитич Л.Г. Введение в специальность. Профессия журналист. учебное пособие. 

Электронный ресурс/ Л.Г. Свитич.- Москва: Аспект Пресс, 2011.-255 c. 

2. Кравченко А. И. Альберт Иванович, Тюрина И. О. Ирина Олеговна Социология 

управления. Фундаментальный курс. допущено М-вом образования РФ. учеб. пособие для 

вузов/ А. И. Кравченко, И. О. Тюрина.- Екатеринбург: Деловая книга, 2008.-983 с. 

3. Доброзракова Г.А. Современные теории массовой коммуникации [Электронный ресурс] 

: учебное пособие / Г.А. Доброзракова. — Электрон. текстовые данные. — Самара: 

Поволжский государственный университет телекоммуникаций и информатики, 2015. — 

93 c. — 978-5-906605-48-1. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/71884.html 

4. Свитич, Л. Г.  Социология журналистики / Л. Г. Свитич. — М. : Издательство Юрайт, 

2017. — 397 с. — URL: https://biblio-online.ru/book/2E252E4B-7A8C-44A1-989A-

0ADBACAABCA7/sociologiya-zhurnalistiki 
 

б) дополнительная литература: 

1. Кравченко А. И. Альберт Иванович История социально-экономической мысли в России. 

[монография]/ А. И. Кравченко.- М.: Парадигма, 2010.-1183 с. 

2. Березин В. М. Сущность и реальность массовой коммуникации: Моногра-фия. М.: Изд-

во РУДН, 2002. [Электронный ресурс].  – Режим доступа:  

http://evartist.narod.ru/text7/62.htm 

3. Журналистика. Общество. Ценности [Электронный ресурс] : коллективная монография 

/ Г.В. Жирков [и др.]. — Электрон. текстовые данные. — СПб. : Петрополис, 2012. — 448 

c. — 978-5-9676-460-7. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/20315.html 
 

8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», 

необходимых для освоения дисциплины (модуля), включая профессиональные базы 

данных и информационно-справочные системы 

 Для освоения дисциплины обучающемуся необходимы следующие ресурсы 

информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

– Сайт Байкальского государственного университета, адрес доступа: http://bgu.ru/, доступ 

круглосуточный неограниченный из любой точки Интернет 

– Учебники онлайн, адрес доступа: http://uchebnik-online.com/. доступ неограниченный 

– Электронная библиотека Раздел "Журналистика", адрес доступа: http://www.gumer.info/. 

доступ неограниченный 

– Электронно-библиотечная система IPRbooks, адрес доступа: https://www.iprbookshop.ru. 

доступ неограниченный 

 

 

9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 

Изучать дисциплину рекомендуется в соответствии с той последовательностью, которая 

обозначена в ее содержании. Для успешного освоения курса обучающиеся должны иметь 

первоначальные знания в области Основы теории журналистики, система и типология 

СМИ, Социология. 

 На лекциях преподаватель озвучивает тему, знакомит с перечнем литературы по 

теме, обосновывает место и роль этой темы в данной дисциплине, раскрывает ее 

практическое значение. В ходе лекций студенту необходимо вести конспект, фиксируя 

основные понятия и проблемные вопросы. 

http://www.iprbookshop.ru/71884.html
http://www.iprbookshop.ru/71884.html
http://www.iprbookshop.ru/71884.html
http://www.iprbookshop.ru/71884.html
https://biblio-online.ru/book/2E252E4B-7A8C-44A1-989A-0ADBACAABCA7/sociologiya-zhurnalistiki
https://biblio-online.ru/book/2E252E4B-7A8C-44A1-989A-0ADBACAABCA7/sociologiya-zhurnalistiki
https://biblio-online.ru/book/2E252E4B-7A8C-44A1-989A-0ADBACAABCA7/sociologiya-zhurnalistiki
http://evartist.narod.ru/text7/62.htm
http://evartist.narod.ru/text7/62.htm
http://evartist.narod.ru/text7/62.htm
http://www.iprbookshop.ru/20315.html
http://www.iprbookshop.ru/20315.html
http://www.iprbookshop.ru/20315.html


 Практические (семинарские) занятия по своему содержанию связаны с тематикой 

лекционных занятий. Начинать подготовку к занятию целесообразно с конспекта лекций. 

Задание на практическое (семинарское) занятие сообщается обучающимся до его 

проведения. На семинаре преподаватель организует обсуждение этой темы, выступая в 

качестве организатора, консультанта и эксперта учебно-познавательной деятельности 

обучающегося. 

 Изучение дисциплины (модуля) включает самостоятельную работу обучающегося. 

 Основными видами самостоятельной работы студентов с участием преподавателей 

являются:  

 • текущие консультации; 

 • коллоквиум как форма контроля освоения теоретического содержания дисциплин: 

(в часы консультаций, предусмотренные учебным планом); 

 • прием и разбор домашних заданий (в часы практических занятий) и др. 

 Основными видами самостоятельной работы студентов без участия преподавателей 

являются: 

 • формирование и усвоение содержания конспекта лекций на базе рекомендованной 

лектором учебной литературы, включая информационные образовательные ресурсы 

(электронные учебники, электронные библиотеки и др.); 

 • самостоятельное изучение отдельных тем или вопросов по учебникам или 

учебным пособиям; 

 • написание рефератов, докладов; 

 • подготовка к семинарам и др. 
 

 

 

10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине (модулю), включая перечень 

программного обеспечения 

 В учебном процессе используется следующее программное обеспечение: 

– MS Office, 
 

 

11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления 

образовательного процесса по дисциплине (модулю): 

 В учебном процессе используется следующее оборудование: 

– Помещения для самостоятельной работы, оснащенные компьютерной техникой с 

возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную 

информационно-образовательную среду вуза, 

– Учебные аудитории для проведения: занятий лекционного типа, занятий семинарского 

типа, практических занятий, выполнения курсовых работ, групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, укомплектованные 

специализированной мебелью и техническими средствами обучения, 

– Мультимедийный класс 


